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MEDIENMITTEILUNG

Die Bernerland Bank prasentiert sich im neuen
Kleid

Die Bernerland Bank zeigt sich seit heute in einem neuen Er-
scheinungsbild. Méglich —und notig — geworden ist dieser neue
Auftritt, weil die Bank aus dem Clientis Bankverbund ausgetreten
ist. Dieser Austritt setzt ein starkes Zeichen und erfordert eine
Veranderung im Erscheinungsbild. Das neue ,,Gewand“ der Ber-
nerland Bank ist in der Priméarfarbe Braun gehalten, die Kraft,
Bodenstandigkeit und die Verbundenheit zur Region verkérpern
soll. Werte, welche die Bernerland Bank in ihrer 150-jahrigen
Geschichte stets gepragt haben und die sie bis heute hochhalt.

Trotz dem Abspalten vom Clientis-Verbund und den damit verbunde-
nen Anderungen haben die Verantwortlichen der Bernerland Bank
entschieden, den gewohnten Namen beizubehalten. Und dies aus
gutem Grund: Die Bernerland Bank hat ihre Geschéftstatigkeit in ih-
rem Stamm- und Marktgebiet Emmental-Oberaargau vor tiber 150
Jahren aufgenommen. Beharrlichkeit, Ausdauer, Bescheidenheit und
Kontinuitat sind vom ersten Tag bis heute die Grundpfeiler ihrer Ge-
schéftstatigkeit.

Neues Logo — altbewahrte Werte

Im Zuge der Trennung von Clientis entschied die Bernerland Bank,
per 1. Juli 2013 ihr Erscheinungsbild zu &ndern. Im neuen grafischen
Aulftritt herrscht die Priméarfarbe Braun vor, die Kraft, Bodenstandigkeit
und die Verbundenheit zur Region verkorpert. Im Logo sind die Worter
.Bernerland“ und ,Bank® in unterschiedlichen Grdssen dargestellt.
.Bernerland® soll dominant ins Auge stechen, denn die Bernerland
Bank steht fur ihr Marktgebiet ein und engagiert sich hier als Motor fiir
die Wirtschaft und die Gesellschaft. Fur Peter Ritter, Geschéaftsfihrer
der Bernerland Bank, hat der neue grafische Auftritt einen starken
Symbolcharakter: ,Trotz den wegweisenden Neuerungen halten wir
an unserer Strategie, an unseren Werten und an unseren Kernkompe-
tenzen weiterhin fest. Die Bernerland Bank bleibt zuverlassig, seriés
und solide — wie eh und je. Das uberarbeitete Erscheinungsbild der
Bernerland Bank soll somit Bewéhrtes und Neues vereinen.®

Bernerland |Bank
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Vorhang auf fur die neue Bernerland Bank

In den letzten Wochen hat die Bernerland Bank damit begonnen, sich
ihr neues Kleid tberzuziehen. Erstmals sichtbar sind die neuen Far-
ben an den Niederlassungen und Filialen geworden, die ab Ende Juni
rollend die neuen Anschriften erhielten. Just ab heute ist die aufge-
frischte Website live. Unter www.bernerlandbank.ch prasentiert sich
die Bernerland Bank nicht nur im neuen Design, sondern auch mit
Uberarbeiteten Inhalten. Ebenfalls seit heute hdngen im Marktgebiet
Emmental-Oberaargau die neuen Plakate und in den regionalen Me-
dien tauchen daran angelehnte Inserate auf. Ein Spot der Bernerland
Bank in den regionalen Kinos und in den Regionalbussen sowie der
brandneue Facebook-Auftritt unter
https://www.facebook.com/BernerlandBank runden den Garderoben-
wechsel der Bernerland Bank ab.

Sumiswald, 1. Juli 2013

Fir weitere Informationen wenden Sie sich bitte an den Geschaftsflih-

rer

Peter Ritter Tel. 034 432 37 70 oder

presse@bernerlandbank.ch

Die Bernerland Bank ist ein typtisches Klein- und Mittelunternehmen,
das seit Gber 150 Jahren im Emmental und Oberaargau tatig ist. Sie
hat ihren Hauptsitz in Sumiswald und beschaftigt 75 Mitarbeitende
und 9 Lernende an insgesamt 14 Standorten. Die Bernerland Bank
zeichnet sich aus durch Kundennéhe, personliche Beziehungen, Mit-
arbeiter aus der Region, Transparenz, Bestandigkeit und Zuverlassig-
keit.

2010 2011 2012

Geschaftsvolumen

. CHF 2'394 Mio. CHF 2'477 Mio. CHF 2'543 Mio.
mit Kunden

Jahresgewinn CHF 3.4 Mio. CHF 3.7 Mio. CHF 3.9 Mio.
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